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El furismo

Por que es ese posible?
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Revolucion Industrial.

® PRODUCTION = FREE
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<~ Industrial revolution + French
revolution

= https://www.thinglink.com/scene/88339733156986880
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Turismo en un mercado Global




% El turismo hacia 2030: Tendencias y proyecciones 1950-2030
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= Mentas en numero de viajero




= En que momento perdimos el

rumbo ‘
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= La competitividad nos cobijo




= Nuestros suenos se frustraron




= Los suenos de todos se estan
frustrando

®




Estas son las
hordas
doradasy los
devoradores
del paisajes

«El avion ha dado lugar
al nacimiento de
toda una nueva tribu:
la de los turistas en
masa, los barbaros de
nuestra edad de ocio”
1975 Louis Turner
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Santa Marta
1952-1965

|24

Fotografias: "Santa Marta: Como has cambiado” ! .2007
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* Fotos de nuestra hermosa Santa
Marta




¢.El turismo es sostenible?

¢Es un instrumento de
desarrollo? Econémico?

¢Es el desarrollo economico
sostenible?




Impacto ambiental del turismo

Tourism is responsible ot about 5%
of global CO2 emissions.
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https://www.statista.com/statistics/271748/the-largest-emitters-of-co2-in-the-world/
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Population (billion)

Figure 2. Population of the world: estimates, 1950-2015, and medium-variant
projection with 95 per cent prediction intervals, 2015-2100
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Source: United Nations, Department of Economic and Social Affairs. Population Division (2017).
World Population Prospects: The 2017 Revision. New York: United Nations.

United Nations Department of Economic and Social Affairs/Population Division
World Population Prospects: The 2017 Revision, Key Findings and Advance Tables
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International Tourist Arrivals: 1995-2015
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© 256 million arrivals more than
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los recurso
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actividad
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El turismo es sostenible?

__ Es un instrumento de
@) desarrollo? Economico?

Es el desarrollo economico
sostenible?






¢Por que turismo
Especializado?

= USS$3.071 gasta en promedio un ecoturista en el mundo,
el gasto promedio en Colombia es de US$1.437.

= Segun la Organizacion Mundial del Turismo, la actividad
de turismo de aventura y de naturaleza ha crecido
exponencialmente durante los ultimos anos en destinos
totalmente desconocidos generando ingresos directos,
muchos mas que el turismo tradicional.

= La UNEP (United Nations Environment Programme)
establece que en el turismo tradicional de cada 100 USD
solo 6 se quedan en la comunidad que habita el destino
turistico en paises en via de desarrollo, ademas establece
que en destinos como el caribe el 80% de los ingresos
generados por turismo se fugan de los paises receptores.

= En contraste, las actividades de turismo de naturaleza y
aventura logran que el 65,6% de los ingresos por turismo
se quedan en el destino visitado.

®




En esta industria se prima
pOI.OOQO

Bajo impacto ambiental Danos irreversible




En este tipo de turismo....

Desarrollo de las comunidades
locales

No se consolida una industria
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Tragedia de los comunes

= La tragedia de la propiedad comuUn esta en contraposicion a la propiedad privada, el agua
y el aire no se les pueden poner cercas... Solo queda prevenir.

= Los bienes COMUNES no tienen los derechos de propiedad bien definidos, de tal manera
que las personas hacen uso de ellos a su parecer.

= Un grupo de N compartiendo los beneficios pero no los costos. (terminan compartiendo
los costos pero no los beneficios). “free rider effect”




Punto de equilibrio

10

sl CEM : Costos externos marginales.

sl BNV MP: Beneficios marginales netos privados.




El turismo es sostenible?

Es un instrumento de
desarrollo? Econéomico?

Es el desarrollo econéomico
sostenible?
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Un buen no
lugar

= La isla de Utopia de
Tomas Moro

= Una comunidad
ficticia que contrasta
con el .
comportamiento
normal

= Utopie: ou q significa
no 0 eu que significa
bueno y topos q
significa lugar.
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Lo que no soy yo lo
que no pertenece a lo
mio...

= La alteridad

=Ser critico ante el principio
de Complementariedad.

= Darle valor a lo diferente




El valor de lo
diferente

=Mamo: "primero ordene el
pensamiento y luego ordene
el territorio”

= No existe ecoturismo si no se
incluye los saberes de la
comunidad




El reto de pensar fuera de si
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Lo social, es parte
de lo natural

="La naturaleza no crea
Capitalistas por un lado y
trabajadores por otro,
sino que la sociedad
construye estas divisiones”
Marx




El "buen no
lugar del
ecoturismo”

Esta es la

Isla de la
Utopia
Ecoturistica
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THE ASPIRATIONAL GOAL

$41 billion

total tourism revenue in 2025

HOW WE-ARE GETTING THERE

By-improving the competitiveness

of New Zealand tourism

= 2014 - 2025 removable each two years

= Tourism 2025 unashamedly sought to
grow the tourism industry with its
clear, simple aspiration to make
tourism a $41 billion per year industry

by 2025, by growing value faster
than volume.

1002 PURE
NEW ZEALAND




Calidad
VS
cantidad

New Zealand




La propuesta para desarrolliar
la utopia ecoturistica




Pirdmide de la demanda

« Alto interés en la actividad

« Dispuestos a viajar largas distancias para lograr su objetivo de viaje

« Entre 40 a 70 anos de edad

« Alto nivel educativo

« Invierten en equipo, ropa y demas cosas que les permitan seguir su aficion
(entran a blogs, suscritos a revistas especializadas, etc.)

« Se ven altamente influenciados por recomendaciones o comentarios de las
asociaciones de observadores de aves.

>

« No Utilizan el 100% de su tiempo en la realizacion de la
actividad principal.

« Esperan un nivel adecuado de acomodacién y confort en su
viaje.

« Prefieren un tratamiento personalizado

« Contratan guias especializados

« Toman la decision del tour después de una investigacion
considerable (Suelen agencias reconocidas en el mercado)

« Prefieren tener una acomodacion en hoteles
economicos

« El tour puede ser organizado con un guia o
agencia de viajes pero teniendo en cuenta el
precio final, aunque en casos puntuales que
ellos desean es posible que paguen un poco
mas

« En ocasiones viajan en grupos privados de
amigos que tienen los mismos objetivos

Especialidad en el producto

Tamano del mercado
( )
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;Que se descompone mas rapido?

=Dado que el producto es perecedero, se convierte crifico la
administracion de precios y capacidad para los prestadores de servicio







1T Sistema turistico
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Reduccion del CO2 Uso de alojamientos no
evitando viajes tradicionales .

largos
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REDUCING AHIMAL PROTECTING

Uso de prodiictos locales .
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turista, maximizando su gasto
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